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Olaf Breuning bei Nicola von Senger

QOLAF BREUNING
Nicola von Songer

in der neuen 32-minitigen Videoprojektion von
Olaf Breuning fihrt man Achterbahn durch die
synthetische Welt eines ewigen, etwas heimatlosen

Adoleszenten.

In giner schwarz-weiss Projektion sieht man
einen jungen, verkifften Mann, der ein schmudd
liges T-Shirt trigt, in einem geschmacklosen
Hotelzimmer wnbergeistern. Baber plaudert er
- mit Blick aul den Betrachier - zusammen-
hangslos von seinen Reisen und jener seiner
Freunde. In Episoden erscheint das Erzihlte
in der zweiten farbigen Projektionsfiache. So
vinn Aufenthalt in Las Vegas, wo sich der Pro-
tagonist cine Dirne ins Zimmer des Venetian
Hotels bestelll. Dann sicht man ihn als Ob-
dachlosen mit seinen Pennerkumpanen sau-
feril und grilend umherzichen, dann als
Tourist aul dem Machu Piechu, wo er in der
festlich-traditionellen Aufmache eines Einhei-
mischien herumiollt und sich der Lacherlich-
keit preisgibt. In einer andern Szene irrlichier
eine Progzession von grultigen Gespenstern im
wverkennbaren Breumng'schen Outhit vorbei
A Anfang und am Ende der Projektion
erzahlt der Protagonist von einem Traum, in
dem er sich in einen Zombie verwandelt sah.
Der Zomine als Breunings Alter Ego? Unter-
malt werden die Projektionen von einem elek-
rronisch-experimentellen Sound, den Breuning
selbst kemponiert hat, Die Musik ist Compu-
er-gefertigt, von Hock-Elementen durchsetzt,
mal leichisinnig-frihlich, mal trist-aggressiv

Homes, 2003, Intallatonsansichl, Galene

Wie der Titel der Videoinstallation
dHome, zoo3/og4, nahe legt, drehen sich
die einzelnen Sequenzen um das Thema
Heimatgefihl, respekiive Heimatlosigkelt
Von der lange bewdlirten, iberaus erfolg-
reichen Mixtor avs Vampirismus, Kari-
kawnr und New-Age-Sufligkeit, welche
von einem werbedsthetischen Zuckerguss
ilberzogen ist. hat Olaf Breuning hier
punktuell Abstand genommen. Vielleicht
auch wegen den zum Teil hefugen Kri-
tiken an seiner Ausstellung «Apes: im
Museum zu Allerheiligen in Schafhausen,
2001. Schon das Motiv des Hotelzimmers
in der neuen Arbeit mit seinem Verschnjtt aus
iiberladenem Jugendstil-Kitsch, pseudoviktori-
anischen Mobeln und einem hohlenihnlichen
Cheminée verweist aul einen Ort des Nirgend-
wo. Fhenso das Venetian Hotel in Las Vegas,
das mit dem unertriglichen Firlefanz emes
Disney-Venedig tiberfrachtet ist; eine Stillosig-
keit, die dank Globalisierung iiberall verfiigbar
ist. Umgekehrt lisst die Szene aul dem Machu
Picchu, den Ort als Projektion der Tourismus-
industrie wahrnehmen und den Touristen zum
Closwn werden. In einer Welt der itberall ver-
[ugbaren typisierten Bilder, die gleichwenig
sind und sich aueh beliebig interpretieren las-
sen, erweist sich so Reisen und sei es auch nur,
um eine Heimat zu inden, als sinnloses Unter-
fangen. Daher ist der Prolagonist in diesem
dgden Hotelzimmer gelandet. Zuweilen wird man
trotz der hier aufgeworfenen Sinnfrage den Ein-
druck nicht los, dass vor allem Spass und die
Lust an Bosen-Buben-Streichen den 35-jihri-
gen, gebiirtigen Schaffhauser und seine Mit-
spicler umitreiben, wenn sie ctwa einen jungen
amischen Bauern nackt auszichen, ihm eme
ET-Gummimaske aufsetzen und hn dann
verfolgen, oder sich gegenseitig mit Rasier-
schaum und Wasser bespritzen und in Car-
toon-Masken zu gruftigem Sound singen und
teenicartig hin- und herwippen. Hedonismus
und lronisierung als Lebensrezeple in einer
Welt, die sich von Utopien verabschiedel hat
und sich Sinn im Konsum nur noch erschiipfen
kann? Bis 30.4. DOMINIQUE VON BURG



